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Bazar, jego historia i czas przyszly

Bazar to plac lub pomieszczenie ze straganami, dmgkgdzie sprzedaje esr6znorodne
towary; targ, targowisko. Stowo o tureckim rodowiggdzmapce swezrodio w perskim a
takze w hebrajskim, gdzie ,,bassar’ oznaczaesmi

Miejsce bazaru w przestrzeni spotecznej i kulturowe

Plac targowy, targowisko, bazar, tandeta, targowicavszystko synonimy miejsca
petniacego bardzo wana funkcje spotecza.

W przeszigci plac targowy bywat miejscem wymiany towarow, taa publicznych i
towarzyskich. Tam ogtaszano rozpguizenia lokalnego wiadcy. Bazar stawatmsiiejscem,
w ktérym ogniskowato sii pulsowatozycie lokalnej spoteczrigi. Jeszcze dgjw krajach
Bliskiego Wschodu i Azji targowisko petni takole.

Poza zakupem towaréwywnosci, mazna tam zakosztowgprzer@nych specjatéw
kulinarnych, spotkarozmaitych sztukmistrzow, zaklinaczyiy. Popularne sréwniez
popisy grajkow, wysipy artystyczne, a nawet... egzekucje.

Rynek petnit istota role juz w staraytnej Grecji. Wystarczy wspomréie@ greckiej agorze.
Réwniez w polskiej historii, szczegodlnie powojennej, maswoje wane miejsce. Byt
pierwsz oznak zycia odradzajcej sk z gruzéw Stolicy. Tam ludzie odnajdowali bliskich;
tam wymieniano przedmioty pozostate zpgi wojennej na inne potrzebne towary czy
ustugi.

Podobn funkcije jak w sredniowieczu petni i dzikrakowski Rynek Gtowny. Jest on
miejscem spotkamiodziezy, jest promenaq] ktdra w niedzielne popotudnia cate rodziny
paradug odkwigtnie ubrane, jest miejscem handlu, centiayria towarzyskiego skupionego
w kawiarnianych ogrédkach, pubach, restauracjaédikisn barwnym nieké@czacym sk
kiermaszem sztuki ludowej, i najar@ejsze - miejscem wielkich masowych, nierzadko
micdzynarodowych imprez sportowych i kulturalnych;fedtiwalu teatréw ulicznych,
orkiestr @tych, poprzez projekcje filméw, wygty zespotéw rockowych, do wygtow
folklorystycznych na zaimprowizowanej estradzierslaywszy (ze o malarzach
portrecistach, grajkackywych pomnikach, sprzedawcach karmy dlazgohie wspoman).

Prywatyzacja, chciwaé¢ i grabiez

Burzuazyjna demokracja to system spotecznysgty uprzywilejowanej klasie posiadaczy i
wyzyskiwaczy, gdzie tylko ta klasa czuje &bomfortowo i dz¢ki akumulacji kapitatu i
maksymalizacji zysku powksza cigle swoje sfery wptywu.

Logicznym jest wéc, ze buruazja stara giunicestwé nalezace do wspolnoty place targowe i
zasypic je ,,wesotymi miasteczkami konsumpcji” czyli supenega-, hiper-, itp. marketami.

Bedzie mogta to oggm¢ poprzez fizyczne zagakmie przestrzeni placu lub poprzez
mordercze zawsanie optat doprowadzi do zaniku wspdlnego targosisk
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Ten proces zaaksi¢ nie od dzisiaj. Juw poprzednich formacjach, na patia drugiego
tysiaclecia, wysipity tendencje zawtaszczania i grabjievspélnotowej wiasriei o
charakterze kolektywnym w postaci wtasaio krolewskiej, pastwowej, komunalnej,
gminnej, itp. traktowanej przedtem jako nienaruseapodobnie jak w Europie
przedchrzécijanskiej traktowandwicte Gaje.

Pierwsze takie praktyki miaty miejsce w Anglii, gelzaczto rozgrabia wkasna¢
wspolnotows pod przykrywls prywatyzacji. Jak zauvegt Jeremy Rifkin w ,Biosphere
Politics™: ,,kawatkowanie niegdywspolnej wiasnéci ziemi zapocatkowato zawtaszczanie,
prywatyzacg i komercjalizagg niemal kadego fragmentu natury. Krok po kroku regesiwato
wnoszenie optat na wszystko, co kiedyto dosgpne darmo. Dzisiaj kupujemy wegitna,
ptacimy za czyste powietrze, uyaamy fale radiowe i TV za dobro podlegeg prawu
wlasndci, a ostatnio nawet pule genetyczne zostaty sppzeavane. Ten apty proces
oddzielania cgci od catdci stworzyt niegdy instytucje takie jak ngdzynarodowe
korporacje, oraz wspotczesne teorie ekonomiczrieekiwaaja pienhdze i prawo wlasriei
za jedyra miare ludzkiej kondyciji.”

Konsumeryzm jako orez kapitalizmu w walce z tradycyjnymi wartosciami spoteczéstw.

Konsumeryzm opieragha systemie swych wiasnych, odmiennych ,,wartpdo ktorych
szczegolnie nafg: niczym nielimitowana woln& wyboru, oraz ck zaspokojenia
najbardziej wyrafinowanych potrzeb klienta.

Konsumeryzm zastosowany do ludzi dorostych w ograoniej dawce, mi@ nie przyniéct
zbytnich szkdd, jednéade dostarczony dzieciom w dawce jaka wpsie w amerykaskim
spoteczéstwie, mae podkopa wszelkie konkurencyjne systemy waxtd

Rozpad tradycyjnego systemu wadip do ktérego przyczyniajsic media, staje gicoraz
bardziej oczywisty. Po 70 latach indoktrynacjiétg powinien solidaryzow@asi¢c z narodami,
ktore staraj sic przeciwstawd prébie wytresowania ich dzieci na konsumentow w
amerykaskim stylu.

Celem konsumpcjonizmu jest zamienienie cztowiekamwaszyr do konsumpcji”, czyli
zdehumanizowanjednostk, dla ktorej jedynym sensefgcia staje si praca, dajca
mozliwos¢ zdobycia szeroko petiych débr materialnych.

Do tego celu sty nachalna i pozbawiona wszelkich zasad ~ etycznych reklama.

To wiasnie w Supermarkecie ogniskigie jak w soczewce wszelkie tatwe do
zaobserwowania anty-ludzkie i anty-spoteczne céamgumeryzmu.

Market to wesote miasteczko konsumeryzmu, przepygtaesytu, orgia zakupow i
wydawania pieridzy.

Supermarket ma za zadanie tak psychicznie ,,sprepét zdezorientowan jednostk, by
latwiej wydrze z niej pienadze, a w zamian za nie,dgj ztudne poczucie ,,szgxia”
ptynacego z nabywania przedmiotow.
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Rzecz jasna w drodzeagtego i niek@czacego s¢ procesu dokonywania coraz togkgzych
zakupow, jednostka nigdy nie we zaznéd szczscia, czy jakiegokolwiek trwalszego
zaspokojenia.

Jednostka niestabilna emocjonalnie i niedojrzatdegiznie jest bardziej podatna na zakusy
reklamy. Konsumeryzmowi chodzi o to, aby sprowédziowieka do poziomu dziecka, by
wylekniony, niepewny siebie mogt cbma chwit zredukowd swoje napicie psychiczne.

W krancowych wypadkach ni@ doj¢ do podobnych uzateien, jakie niesie z sabhazard
czy alkoholizm, gdzie pomdéc me jedynie lekarz psychiatra.

Grzechy gtowne marketu

Podsumujmy wszelkie zto jakie czyrsklepy wielkopowierzchniowe na podbitych przez
siebie ziemiach:

- Wiadomo bogaci nie ptagodatkéw. W Krakowie zaledwie jeden market wykazayjski.

- Wyzysk pracownikéw. Jeden pracownik, ktory kofztumarket 1000 zt w postaci
mieskcznego wynagrodzenia przynosigpraa 11 tys. zt zysku! (Pojawity sidoniesienia,
ze kasjerkom nakazuje esinost pampersy, by zamiast marnaivazas na chodzenie do
toalety, wykonywaty czynri@i wydalania ,na miejscu”. Obfmy marketow chg takie fakty
obrock w zart czy anegdet ale jeeli zdarzy st chat jeden taki wypadek, to warto o nim
wspomnié.)

- Zagraniczny kapitat - wywozi zysk z kraju zamiesihwestowa na miejscu.

- Taniocha, ale gorszej ja$@. Zywnos¢ w marketach agsto jest podejrzanie tania, tajemnica
pryska, kiedy okazuje size jej jaka¢ jest skandalicznie podta! Nie by inaczej, jeeli
produkcja wielkotowarowa, zaréwno zwieca jak i rglinna, podporgzdkowana jest zasadzie
maksymalizacji zysku, a nie jasm.

- Wykanczanie dumpingowymi cenami catej rzeszy matychbdyeh i catkiem malutkich
podmiotéw gospodarczych.

- Odraczanie w nieskazona¢ wyptat naleénych krajowym dostawcom. Dostawcy maisz
zaakceptowanarzucone warunki. Market natomiast kumagujiezaptacone kwoty,
dysponuje olbrzymim kapitatem dziadajjak kwazibank, bezprocentowo ,p@zapc” sobie
pieniadze wycagnicte z kieszeni dostawcow.

Tak wigc markety - to zawlaszczenie, zysk i wyzysk, unikgodatkow, wywdz kapitatu,
upadlanie ludzi, inwazja obéa, nachalna manipulacja i ogtupianie rekiam

Natomiast publiczne place targowe, to ostatnieitmagt wolnasci i rownasci, gdzie kady
moze cG sprzedai kupi¢, gdzie maesz s¢ targowd i doswiadcza niezafatszowanych
relacji spotecznych bezdnych limitow i zahamow@a

Bronmy bazarow jak niepodlegioi! Walczmy o ich przetrwanie!gSone nie tylko
przestrzeni handlow, ale naszym dziedzictwem kulturowym!

Kosi
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Przypisy:

agora
1. hist. zgromadzenie obywateli w miastachiagpaach stargytnej Grecji zwotywane dla
omoOwienia najwaniejszych spraw pestwowych

2. hist. centralny plac, rynek w miastach stgtoej Grecji, lkkdacy miejscem obrad tego
zgromadzenia

promenada
1. miejsce przeznaczone na spacery, np. aleja ulic
2. przestarz. przechadzka, spacer fr. Promenade

konsumeryzm i konsupcjonizm

W jezyku polskim dotychczas funkcjonowaty dwa pokrewpogcia: konsumeryzm - w
znaczeniu ruchu obrony praw konsumentow, oraz kopsjonizm, jako postawayciowa
charakteryzujca s¢ nadmiernym przywizywaniem wagi do zdobywania débr materialnych
(od ,konsumpcja”).

W artykule przygto definicg konsumeryzmu, jako zespotu metaadadkéw (przewanie
nieetycznych), zmierzagych do zwgkszenia konsumpcji wszelkiego rodzaju dobitad jak
najszerszych mas. W tym znaczeniu jest to postde@agiczna, wyptywaga z ducha
kapitalizmu, ktorej towarzyszy fatlszywe przekonanekonsumeryzm jest zawsze czym
dobrym, zaréwno dla korporacji producentow (co jastwd), jak i konsumentow (co jest
fatlszem!).



