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Demokracja a media

Jedny z przykrych cech wspotczesnej demokraciji jesteéajo ludu mee mowt wytacznie
ten, kto posiada dagi dosrodkdw masowego przekazu, a media ugmsfij odptatnie swoj
czas antenowy i miejsce na famach publikacji praysbw

Przy czym to wiéciciele redakcji decydujo tym, ktére tréci opublikup. Zaden wydawca
ani nadawca nie opublikujnformaciji, ktéra mogtaby wphgt negatywnie na ich wizerunek
lub narazt na straty ekonomiczne, nawedligest to stanowisko szerokiej grupy spoteczne,;.

Natomiast bardzo efnie i do przesady, odbiorcom przedstawiangesci, ktére mog
bezpdrednio lub pérednio przynié¢ korzys¢ instytucjom je przekazagym. Sprzeciw
wobec tej prostej zasadzie ekonomicznej zaowocowakrginalizacj lub nawet eliminagj
danego medium z rynku.

W zwiazku z tym mamy do czynienia z olbrzymim mechaniznoemzury stosowanej pod
dyktando pieridza. To nie obywatele poprzez swoje prawo gtoduphawo wekszaci
decyduj co kedzie tematem dyskusji publicznej ale organizacygpdynuace kapitatem. To
one ostatecznie ksztatiyprofil koncernéw medialnych.

Media publiczne prébujprzeciwstawié sie opisanym wyej zasadom, niestety nie s
stanowj catkowitego antidotum. O profilu stacji/wydawnicpastwowych decyduje kapitat
polityczny, poniewaw ich zaradzie zasiadajosoby powizane z ugrupowaniami
politycznymi i powotane przez pangg wladze.

Powanym problemem jest tfinansowanie stacji publicznych - obywatele gzig pastwo
obciaza ich kosztami dziataldei medialnej, wobec czegogsto s¢ buntup i deklarup, ze
wola korzystd@ z nieobowazkowej - pozornie darmowej oferty medidéw prywatnych
Poddanie mediow publicznych zasadom wolnego rynkacaoje ich powola agoni, bowiem
tresci uznane powszechnie zazgteczne dla ogotu niekoniecznie masrzektada sie na
zyskistaciji.

Dlatego prawdziwie wolne, demokratyczne media nigaqmutrzymywa si¢ z reklam.
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